附件4：

管理工程系首届大学生管理创意大赛
“调研报告作品”项目说明

一、概要：

市场调研是经济管理类各专业学习的重要内容。通过本次大赛，可以使同学们更深入地了解市场，开拓视野，参与市场调研的每个过程，选手通过撰写市场调研策划书、对产品的实际市场调研、调研报告的撰写、调研结果的总结等阶段，掌握通过市场调研得出经营对策的基本方法，使选手在比赛中学以致用，达到“在学习中进步，在实践中成长”的目的，实践中培养较强的组织能力、敏锐的市场洞察力和团队合作精神，为今后迈入社会做好准备。
“管理创意”大赛调研报告项目正是希望能给大学生提供一个深入社会现状、通过科学的调查方法、逐步揭示出事物的本质、寻找出其存在及发展的规律、总结经验、并最终以书面形式陈述展示的机会。本次调研报告项目力求让同学们能够充分发挥主观能动性与创造力，观察社会，提升认识，因此在报告格式上不作过多要求，希望各参赛队伍能够利用这一便利，灵活展现调研成果。
二、课题研究范围：
无固定研究范围的限制。

可针对经济、政治、文化、社会等各领域或范围内的某一情况、某一事件、某一经验或问题进行调查研究。

三、调研报告的一般程序：（仅供参考）
1.选题

选题即选择和确定调查研究的题目。

· 确定调查研究的领域或范围

· 通过实地考察、文献研究、专家咨询等手段确定具体的调研题目

2.准备调查

准备调查阶段要提出调研的具体想法，制定调研的详细方案。

· 在对调查对象进行初步探索的基础上提出调研的假设

· 对假设所包含的重要概念做出解释和定义

· 拟定调查提纲，设计调查表格，将所需调研的问题具体化

· 根据调研对象及任务确定调研方式与方法（全面、抽样、典型、个案调查等）

· 进行实地调研前的组织准备工作（调查员的培训、调研地有关人员联系等）

3.实施调查

实施调研即具体地进行调研。它包括资料收集与整理两项工作。

· 资料收集（访谈法、问卷法、观察法、文献法等）

· 资料整理（文字资料以及数字资料的整理）

4.分析总结

主要任务是分析实地调查获得的资料，并在此基础上对整个调研做出概括和总结。

· 对数字资料进行分析，一般运用统计工具

· 对文字资料进行分析，一般采用归类、比较、理解等方法

· 对全部调研资料做出客观、实事求是的总结，撰写调研报告
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